POSAZAVI & UNEEQLY

Digitalni destinace pro celou CR:

\AVASVAOVAE:



Kde jsme nyni

Over¥ny uspech partnerstvi

Posazavi je pro nas modelovym regionem pro inovativni digitalni turismus. Neprédpokladame, ale vime, co funguje.

Co se podariio:

Vytvor¥ni digitalniho ekosystému Ovér¥né digitalni produkty DUkaz z trhu (Veletrh FOR KIDS)
Posazavi ma vlastni sub-aplikaci, e Hry a stezky: ,Poznavame Posazavt, o Aktivni prezentace potvrdila obrovsky
vérnostni modul a digitalni profil v siti ,Cista réka Sazavou" (s Kampem zajem navstévnikl o digitalni verze
Uneeqly. Bisport). pruvodc, tipli na vylety a vstupenek.
o Naucha stezka Jemnisté: Skvéle e Nase pilotni gamifikace , Aktivace je
fungujici produkt s odmeénou, ktery je vyhra" byla Gspésna a ukazala jasny
pripraven na masivni propagaci. smeér.

Posazavi je jednim z prvnich regionu, ktery prakticky ukazuje, ze digitalizace turismu prthasi konkrétni vysledky.



Sila

Uneeqly: Aktualni data a dosah

ProcYe partnerstvi strategické? Uneeqly roste, prthasi nové navstévniky a propojuje destinace do jednoho funkcXiho ekosystému.

Aktualni data:

6340 500K+

Aktivnich uzivatel Potencialnich navstévnik(

+237 novych jen od 10. rijna Stovky novych aktivaci kazdy mésic napritYegiony
Nové destinace v siti 2025/2026:

e Broumovsko (vc¥tné Adrspachu a Teplickych skal)
o Stezky v korunach stromu (Lipno, Dolni Morava, Krkonose)

o Ceské Svycarsko (spusténi od nového roku)

[J Co to znamena pro Posazavi?

o Pristup k potencialu vice nez 500 000 navstévnikl rocHé z téchto regiond.

e Moznost okamzitého cross-marketingu (viz dale).

Strategicky présah do budoucna: Uneeqly aktivné pracuje na propojeni s projektem ,Poznej Polsko / Odkryj Cechy” (190 000 sledujicich). Pro Posazavi to do budoucna otevr¥ dver¥ k
mezinarodni propagaci.



Vize 2026: Od pilotu k profitu

Z Gspésného pilotniho testovani préchazime do faze komplexni

regionalni platformy.
Cil spoluprace:

o Pro destinaci: Moderni marketing a efektivni rizeni navstévnosti.
o Pro lokalni podnikatele: Novi zakaznici a prokazatelné zvyseni trzeb.

o Pro navstévniky: JedinecXé zazitky, pribéhy a gamifikace (coz dle veletrhu FOR KIDS
aktivné vyzaduiji).

Jak toho dosahneme?
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Uzsi strategicka spoluprace

Intenzivni priprava kampani jesté préd startem sezény 2026.

02

PIné vyuziti platformy

Aktivni prace s nastroji pro cross-marketing a spravu obsahu (platforma K3).

03

Masivni kampan na ,POSAZAVI CARD"
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Hlavni novinka 2026

Regionalni , POSAZAVI CARD"

Vlajkovy produkt nové sezony, ktery propoji cely region a stane se hlavnim nastrojem propagace.
Myslenka:

Kazdy podnikatel, ktery se do karty zapoji, nabidne zvihodnénou cenu, slevu nebo

unikétni bonus pro drzitele karty.

Nase strategie spusténi (2 Faze):

2 [
Faze 1: Sezéna 2026 (TEST & BUILD) Faze 2: Sezéna 2027 (MONETIZE)
Karta bude pro véechny navstévniky ZDARMA. Pr¥chod na model placené regionalni karty.
Cil: Otestovani zajmu, budovani siroké uzivatelské zakladny a sbér dat. Cil: Generovani primého zisku pro destinaci z prodeje karet.

(Platforma Uneeqly jiz nyni podporuje oba modely).



POSAZAVI CARD: Priklady zapojeni a synergii

Karta digitaln€ propoji vsechny typy zazitk( a stane se nastrojem pro cross-marketing.

Propagace stavajicich hitd

Uspésna Naucha stezka Jemnisté bude
zviditelnéna jako ,Top odména" nebo
klic¥vy bod zajmu v karté. Vytvoritme ji

vlastni kampan.
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Okamzity Cross-Marketing
(Priklad)

» TEP Faktor je jiz klientem Uneeqly a
zaroven je souc¥sti destinace

Posazavi.

e MdUzeme okamzit€ nastavit
spolecou kampan (naprY,S kartou
Posazavi sleva v TEP Faktor" nebo
,Za navstévu TEP Faktor ziskas body

do Posazavi Card").

3

Dalsi priklady vyhod (dle

tourist.posazavi.com)

Zazitky: Farma Blanik (sleva na
produkty), Zamek Jemnisté (sleva

na vstupné).

Aktivity: Sazava Active / Bisport
(akce 2+1 na lod€), Lanovy park

(sleva na vstup).



Foall 20% -
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Al pruvodce
KINGDOM COME

Nové digitalni produkty: Nové
zdroje prifmu

Uneeqly prthasi nastroje, které umoznuji monetizovat digitalni
obsah - coz je trend, ktery potvrdil veletrh FOR KIDS.

1. Placeni Al tématicki prUvodci

Navstévnik si zakoupi digitalniho prlvodce (napr¥za 90 KcYa ziska interaktivni

audio/video zazitek.
Priklady:

» ,Po stopach Kingdome come" (historicka trasa Sazava — klaster a dalsi mista.
o, Tajemstvi zamku Jemnisté" (romanticky Al prlvodce parkem)

+ ,Séazava - r¥éka prib&hd" (storytelling pro vodaky)
2. Charitativni stezky (Charity Trails)

Trasy, jejichz vytézek z aktivaci putuje prino na vybranou charitativni organizaci

(naprY,Prochéazka pro Gtulek Sazava").

Prihos: Rozvoj regionalni komunity a silné pozitivni PR.



Rozsirgni sub-aplikace POSAZAVI 2026

Pro novou sezénu integrujeme a rozsirime obsah o nové tematické sekce inspirované strukturou webu Posazavi.

Nebudeme zactat od nuly.

Navazeme na Gspé€sné projekty ,Poznavame Posazavi” a ,Cista r¥ka Sazava" a integrujeme je do novych sekct:

Aktivni turistika Po vodeé & prifodou

P&si trasy, cyklotrasy, lanové parky Vodacké vylety, prifodni zajimavosti

@ ‘@.
Kulturni dédictvi & pribéhy Relax & wellness
Hrady, zamky, klastery, rémesla Pobytové balicKy, farmy

Kazda sekce bude doplnéna o Al prlvodce, kvizové vyzvy a priné propojeni na vyhody v Posazavi Card.



Shrnuti: ProcYe spoluprace strategicka Vize 2026:

Posazavi jako nejpropojenéjsi a nejatraktivnéjsi digitalni destinace ve Strédoc¥ském kraji - misto, kde se kazdy

navstévnik stava objevitelem a kazdy podnikatel souc¥sti regionalniho pribehu.

Oblast Prihos pro Posazavi

Marketing & Dosah Vstup do sité digitalnich destinaci (Broumovsko, C. Svycarsko, Stezky...).
Cross-promo Okamzita synergie s klienty v regionu (napr¥TEP Faktor) i mimo né.
Monetizace Nové zdroje prifm0 z Al prlvodcUl a (od 2027) z placené Posazavi Card.
Podpora podnikatel Nastroj pro zapojeni lokalnich sluzeb a prokazatelny rUst trzeb.

Inovace & Udrzitelnost Pristup k Al a gamifikaci bez nakladll na vyvoj. Ve digitaln€, bez tiskovin.

Data a Validace Vime, Ze to funguje. Zkusenosti (FOR KIDS, Jemnist€) ukazuji jasny zajem trhu.



Dalsi kroky a dékujeme

Jsme pripraveni zaclf pracovat na sezoné 2026 ihned.

Navrhované dalsi kroky:

o ﬂ:ig
@ v v
So Spusténi kampane (Brézen 2026)
Priprava obsahu (Leden/Unor 2026) - N
Strategicky workshop (Listopad/Prosinec 2025) Zahdjeni propagace pr¥d hlavni sezénou.
Sy P P Priprava Al prlvodcU a novych stezek.

« Finalizace strategie a cilll pro ,Poséazavi Card 2026".
+ Plan marketingové kampané.

+ Definice balickl pro osloveni podnikateld.

Kontakt:

Uneeqly
Angelika Dudova
CEO | angelika.dudova@gmail.com

www.uneeqly.com



mailto:angelika.dudova@gmail.com
http://www.uneeqly.com/

