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• Zvýšení povědomí o možnostech trávení volného 
času a dovolené u vody

• Zvýšení návštěvnosti v oblastech okolo vody
• Podpora tuzemského cestovního ruchu
• Podpora podnikání okolo vody
• Podpora lokální ekonomiky
• Další přínosy – např. šíření osvěty

Peníze vždy až na prvním místě
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1. Přínosy z propagace vodní turistiky
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• Produkt cestovního ruchu – vychází z metodiky CzechTourism
• Silné jednotící téma = „vodní turistika“ (zážitky na vodě a okolo vody)
• Ucelený soubor zážitků a služeb, dílčí produktová nabídka = balíčky
• Velký potenciál díky široké síti vodních cest
• Podílí se větší množství subjektů, zaměřeno na vyšší spotřebu
• Kampaně cílené na přesné cílové skupiny
• Součástí nabídky produktů Středočeské centrály cestovního ruchu
• Marketingový název: Pustit k vodě
• Název založen na myšlence (emoci) pustit někoho/něco k vodě

(např. Pustit práci k vodě = odpočinout si od své profese a být na chvíli 
kapitánem lodi)

• Spolupráce s DMO, veřejným a komerčním sektorem + Czechtourism
• Aktivní turistika hlavním tématem CzechTourismu pro roky 2024-25

Vodní turistika v kostce
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2. Co je produkt Pustit k vodě?

https://data.ois.cz/files/11235-manual-tvorby-produktu-cestovniho-ruchu.pdf
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• Oficiální spuštění 14. 5. 2024
• Tisková konference 14. 5. 2024 v Marině Vltava v Nelahozevsi

- výstupy v tištěných a online médiích
- reportáže v TV: Česká Televize, TV Praha, TV Kralupy

• Další tisková konference 13. 6. 2024 v Bratislavě
- 30 účastníků z řad slovenských médií a cestovních kanceláří
- napsáno 10 článků do médií

• Spuštění kampaně na produkt
- vizuál kampaně: hravý, odlišný, pohodový, slunečný, ulítlý
- poznávací prvky: křiklavé barvy, růžové brýle

Vidíme to růžově
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3. Kdy jsme začali?
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• Připraveny moderní webové stránky
• Propagace výletů na vodě a okolo vody
• Aktuálně 5 hlavních rubrik 

• Postupné plnění obsahem
• Součástí též databáze půjčoven a přístavů
• Navazujeme i pěší a cyklistické výlety okolo vody
• Společně s tím propagujeme návazné služby

(turistické cíle, stravovací a ubytovací zařízení)
• Odkazy na odborné weby (šíření osvěty)
• Magazín (blog)
• Newsletter – v přípravě 

Základem je kvalitní web

5

4. Vznik webového portálu

https://www.pustitkvode.cz/
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• Aktivity na vodě jsou prezentovány formou výletu
• Každý rok se pořizují image fotografie s figuranty
• Struktura každého výletu je připravena pro propagaci tzv. balíčků
• Na každý výlet se vážou služby konkrétních provozovatelů
• V roce 2025 se plánuje překlad webu do cizích jazyků 

Prezentace musí zaujmout
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5. Návštěvnost webu



www.sccr.cz

• Facebook – počet sledujících 6,6 tisíc
- dosah květen: 329 459, červen: 692 924, červenec: 509 102, srpen: 228 563, září: 28 485

• Instagram – počet sledujících 613
- dosah květen: 78,8 tisíc, červen: 120 tisíc, červenec: 27,3 tisíc, srpen: 1 tisíc, září: 500

• (Youtube) – počet sledujících 198
- počet shlédnutí květen: 16,5 tisíc, červen 58,2 tisíc, červenec 82,1 tisíc, srpen 19,5 tisíc, září 253,7 tisíc
- ke shlédnutí 3 videa pro kampaň (cílové skupiny: mladí, rodiny s dětmi, aktivní senioři)

• Spolupráce s influencery
- Úžasná místa
- Velká tlustá 0
- Just trippers

Kdo socky nemaje, sociálně nežije
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6. Sociální sítě

https://www.facebook.com/pustitkvode
https://www.instagram.com/pustitkvode
https://www.youtube.com/channel/UCElhIRSzy5mK6Fd5BTDMc7Q
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• Účast na veletrzích a festivalech (ideálně tematických)
• Stánek Středočeské centrály cestovního ruchu
• Distribuce propagačních materiálů
• Plavební průvodce po Labi a Vltavě
• OOH kampaň Slovensko – Bratislava autobusové nádraží

Osobní kontakt je důležitý
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7. Tištěné materiály a prezentace v terénu

https://www.sccr.cz/propagacni-material/plavebni-pruvodce-labe-a-vltava/
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• Tištěné i online magazíny
• Výstupy v rádiích a spolupráce na TV pořadech:

- Snídaně s Novou – 4 víkendy v červnu 2024
- Spotify
- Radio Beat    
- vysílán pořad ČT „Cyklodálky“ o Labské stezce (prezentace rekreační plavby)
- spolupracujeme na pořadu ČT „Po proudu českých řek“

• Proběhl press trip ve spolupráci s CzechTourism zaměřený na vodní turistiku
(sjíždění řeky Sázavy z Kácova do Českého Šternberka)

• Nasazeny PPC reklamy v rámci S-klik a Google, včetně YouTube reklam
• Branding stránky ČSFD pro kampaň Pustit k vodě
• Spolupráce na aplikacích:

- Swimplaces
- Na kole i pěšky (rozšíření o vodácké výlety)

Vidět a být viděn

10

8. Inzerce a média
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• Hlavními partnery oblastní destinační managementy (DMO)
• Členové a partneři DMO získávají u nás marketingový prostor

k prezentaci
• Základem jsou provozovatelé služeb okolo vody
• Hlavní lákadlem jsou aktivity na vodě
• Doplňkově vážeme s cíli a službami na březích
• Důležitá je aktivní spolupráce partnerů
• Zájem mají půjčovny lodí, mariny,  provozovatelé parníků, 

vodních sportů, koupací místa a další
• Ostatní partneři – odborné organizace (šíření osvěty)

Bereme všechny od vody
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9. Kdo se může zapojit do produktu?

https://www.strednicechy.cz/oblasti/
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• Rozvoj infrastruktury
(podmínka pro rozvoj služeb)

• Externí spolupráce s odborníkem na vodní infrastrukturu
(zpracování analýzy příležitostí k rozvoji)

• Spolupráce na krajském dotačním fondu
(tematické zaměření na doprovodnou infrastrukturu)

• Čím více marketingově podporujeme provozovatele,
tím větší je jejich ochota do investování

Posuňme to ještě dál
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10. Spolupráce na rozvoji vodní turistiky
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Marketingový šuplíček
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DĚKUJI
ZA POZORNOST
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Ing. Patrik Macho
koordinátor vodní, cyklistické a železniční turistiky

Středočeská centrála cestovního ruchu

patrik.macho@sccr.cz
tel. 702 265 461

mailto:patrik.macho@sccr.cz

