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1088 691

hosté celkem 1Q-3Q 2024
z toho rezidenti 857 006 a nerezidenti 231 685

2 508 772

pocet pfenocovani, s primeérnym poctem prenocovani 2,3
z toho rezidenti 1987 925 a nerezidenti 520 847

Némecko, Slovensko, Polsko a Rakousko

hlavni zdrojové trhy, mimo Ceskou republiku

w O

Vice nez 100 novinaru z 20 zemi svéta

Uucast na press tripech

35 tiskovych zprav a 35,3 mil. AVE

vycCisleni hodnoty medialniho pokryti
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24 427

navstévnost TIC v pomeéru 4 145 rezidenti a 20 282 nerezidenti

4,9 mil. K¢

investice kraje do modernizace informacniho centra

25,1 mil.

dosah 4 destinacnich facebookovych profilt (CZ, EN, DE, PL)

1,7 mil.

dosah Instagramu @visitcentralbohemia

204 457

aktivnich uzivatell destinacniho webu se zapojenim 1 min 20 s.

Stfedoceska centrdla WWW.SCCr.Cz
cestovniho ruchu ‘ :




14 tis.

aktivnich uzivatell webu Pustit k vodé, s prumérnou dobou
zapojenilminuta a 22 s.

1,8 mil.

dosah na produktovém facebookovém profilu Pustit k vodé

324 tis.

dosah Instagramu @pustitkvode

2 tis.

aktivnich uzivatell webu Stfedni Cechy Convention Bureau,
s prumeérnou dobou zapojeni1 minuta a 49 s.

9,2 tis.

aktivnich uzivatell korporatniho webu SCCR, s primérnou
dobou zapojeni T minuta a 6 s.

Stfedoceska centrala
cestovniho ruchu

WWW.SCCr.cz




Hlavni komunikacni
téma 2024-2025

Aktivni turismus, lazenstvi a wellness

» Pfedstaveni stfednich Cech jako destinace v pohybu,
ale i mista pro zaslouzeny odpocinek

= Ddraz na kvalitni gastronomii, lazenské a wellness moznosti,
sportovni vyziti, kulturni akce, netradi¢ni ubytovani

= Akcent na pobyt v prirodé a na venkové doplnén o aktivni
traveni dovolené ve méstech

= Atraktivni téma pro vsechny cilové skupiny a vékové
kategorie, tj. kazdy si najde to svoje

» Vyhoda stfednich Cech v rozmanitosti a $ifi nabidky aktivni

turistiky
= Navazani na hlavni komunikacni téma CzechTourism pro

roky 2024-25

StFedoéesks:n centrala WWW.SCCr.Cz
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Jak téma komunikujeme

‘JL Pustit k vodé
Novy produkt stfednich Cech zamé&reny na aktivity na

vodeé i okolo ni, v roce 2025 rozSireni o EN mutaci webu
Eﬁ Konkrétni cile, sluzby a zazitky
‘v Uverejnovani provérenych tipu ve spolupraci s
oblastnimi DMO
‘M Aktivni turistika pro zahranic¢ni klientelu
OO

Vybér vhodnych aktivit, dostatecné atraktivnich a
predevsim pfipravenych na zahranicni klientelu, propagace
ve spolupraci se zahrani¢nimi zastoupenimi CzechTourism

= Aktivni turistika pro domaciho turistu
= |

Ve spolupraci s oblastnimi DMO, tipy | na provérené
lokalni zazitky, vyuziti tuzemskych medii

StFedoéeske:l centrala WWW.SCCr.Cz 7
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Dilci komunikacni témata

pro roky 2024-2025, ktera navazuji na hlavni
komunikacni linku a doplnuji komplexni nabidku

Cestovani po stiednich Cechach vefejnou hromadnou
Fm dopravou (VHD)
() ()

» ZdUraznéni snadné dostupnosti stfednich Cech VHD
» Praha jako hlavni zdrojovy trh

» Usnadnéni planovani vyletu

» PInéni podepsaného memoranda mezi IDSK a PID

= Navaznost na kampan UtecCte z mésta a podporu udrzitelného
rozvoje CR

B TOP aktivity, cile a akce
e = Akcent na nejvétsia nejnavé’gévovanéjéi mista/akce
= Vyuziti pro vzdalenéjsi kraje CR a sousedni staty
= Nutna spoluprace s DMO a poradateli konkrétnich akci

‘JL Cestovni ruch setrny nejen k zivotnimu prostredi

= Navazani na kampan UtecCte z mésta

» Zameéreni na pobyt v pfirodé a na venkove

» Vyznamna soucast hlavniho komunikaéniho tématu
* Ddraz na cestovani verejnou dopravou

StFedoéeske:l centrala WWW.SCCr.Cz
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Cilové skupiny B2C

Lidé cestujici ' Bleisure Aktivni Zrali
bez déti = SEell seniofi milenialové
— Aktivni lidé ve véku cca. 35-54 let, vysokoskolsky vzdélani, vyssi — Movitéjsi turisté ve — Zpravidla solidné
stfedni tfida (bonitni klientela), maji informag&ni prehled, jsou veéku cca. 55+ let, zajisténi mladi lidé ve
zcestovali a hlavnim zdrojem informaci je internet. PIG RS2 UGN véku cca. 26-34 let se
— Na dovolené, kterou si organizuji sami, hledaji pfedevsim poznavani a cestovani o poctu zajmem o cestovani,
aktivni odpoéinek s cilem doprat si a nesetfit. Nejéasts&ji cestuji s navstivenych mist. moderni technologie,
partnerem, rodinou nebo prateli. — Vyhledavaiji spise hudbu, navstévy bart
opravdovost zazitku a hospod, festivalt a
a prozitku. Vybiraji trendy akci.
si nevsedni, — Cilem cestovani je
autentickeé uzit si a bavit se.
destinace, které
nabizeji

Zdroj: Institut turismu

neobycejné zazitky.
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Pustit k vodé:
rozvoj produktu a kampan 2025

» do kvétna rozsireni obsahu na webu v navaznosti na Program 2025 pro poskytovani dotaci na podporu
rozvoje destinacnich managementy Stredoceského kraje z rozpoctu Strfedoceského kraje
= dvoumeésicni jarni OOH kampan v hl. m. Praha a dalsich vyznamnych ¢eskych a moravskych méstech v
prubé&hu 5-6/2025
o billboardy
o CLV v prostorach vlakovych nadrazi ve velkych meéstech
o metro ramy
o ramy Vv primeéstskych vlacich linky S
o table trays ve vlacich linek Pendolino
* bannerova, video a vyhledavaci reklama od spusteni OOH kampané az (minimalné) do konce srpna
= spoluprace s content creatory (tvdrci obsahu) - pfedstaveni jednotlivych vodackych Usekdu, vyletl, aktivit a
cild pomoci reels

= spusténi anglické jazykové mutace na sezénu 2025 (tzn. nejpozdéji od 5/2025)

StFedoéesk;:n centrala WWW.SCCr.Cz
cestovniho ruchu



OOH kampan v Polsku
a na Slovensku

» Cekdme na konkrétni cenové nabidky obdobnych formatd
pro optimalizaci kampani.

= podpora povédomi o zna&ce stfedni Cechy na polském a
slovenském trhu a podpora pfijezdového cestovniho ruchu

Z téchto zemi. L s .
= polska cast kampaneé:

7 SRR S L R o prondjem DOOH ploch na varsavském letisti

o el DOOH plecn e clopraves slovalk Lines - Fredericka Chopina, v prostorach bezpecnostni

bratislavské autobusové nadrazi Nivy a prilehlé kontroly a odbaveni v odletové hale.

obchodni centrum (denni provoz: 1100 autobusU na : o x .
o plochy budou pronajaty v prubéhu mésice Cervna

vnitrostatnich a mezinarodnich linkach) (pfedpoklad)

o WisgpLE @ DLy oo Lo st o V lonském roce béhem Cervna letisté odbavilo

Lo . " o
o polep skrfinék v uschovné zavazadel (40 m?) - vyhrazen zhruba 1000 000 cestujicich v odletové hale

pouze jednomu klientovi. a stejny pocet pak na priletech.

StFedoéesks:n centrala WWW.SCCr.Cz -|2
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#TOPakce

= na zakladé seznamu projektl, podpofenych v radmci dotacniho programu KUSK na podporu kulturnich, sportovnich a

spolecenskych akci
o Mini-kampan na socialnich sitich
o zajisténi propagacnich materiald
o moznost bezplatného umisténi reprezentacniho stanku SCCR na akci

= 7za rok 2024 SCCR navic podpofrila vice nez 40 akci s (had)regionalnim vyznamem s online dosahem na some vice nez

1,1 mil. uzivateld
Kam za kulturou

3 29.8.1.9.2024

B 3.8.2024 £ 22-25.8.2024
13 '

déice g

Dny lidové architektury

Soundtrack Podébrady

Daléi ro&nik Dni lidové Festival noirového filmu Populdrni festival filmové

architektury se odehraje se letos opét uskutecni hudby  probéhne LY /4
N 2

‘ Y |
25
tentokrdt na  Cinkové v prostordch hradu Cesky nékolika riznych mistech % {4 " 4 LO ey o KY
statku v Ledgicich! Sternberk. Téste se hned v Podébradech. Hieb fes.. l ! N S KY’ P M K R VS
" : OVO

Detaily akce Detaily akce Detaily akce > \
D TUPLAK k. R e e Kréliy. Dvir = Beroun
BN e Mlada Boleslav 4o Tetin - Srbsko

\ |
ZOBRAZIT DALSI AKCE - o MDSD(yk;\;(:‘:amcsh. 10.-14. 6. 2024 1-2.6.2024
s M 14.-15. 6. 2024
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Stredoceske kulturni léto =D

VALKA S MLOKY

Pamatnik Karla Capka

—
Divadlo A Dvofaka Pfibram ve Staré Huti u Dobfite

= dalsi z dlouhodobych projektl Stfedoceského kraje o=
» pfipadny rok 2025 pfinese 5. rocnik SKL m’m_mm ¢ ;‘l"::":.,”ff.;""‘“‘"
= iniciace vzniku pracovni skupiny v cele s tiskovym oddé&lenim KUSK 22.6. 2024 16.8. 2024
unovra erky
= SCCR pravidelné zajistuje: Sk
0 Z z . 10 - v - ~e o - ~ - 9.8.2024 1.9.2024
o graficky navrh vizualu pro cely ro¢nik a prizpusobeni potfebam Rajtaraj Bratrstvo Koci¢i pracky

jednotlivym p.o. KUL

o komunikaci v online i offline prostoru, vséemi kanaly SCCR

ﬂ VALKA S MLOKY

Pamatnik Karla Capka
ve Staré Huti u Dobrise

o spravu webu www.stredoceskekulturnileto.cz

o hastaveni reklam, jejich vyhodnocovani a optimalizace —_—

o komunikaci s prispévkovymi organizacemi stran programu T

= program sestavuji konkrétni p.o. KUL, pod zastitou dotaéniho titulu KUSK

» cilem SCCR je "pouze" marketingova podpora akci a brandu SKL

StFedoéeska: centrala WWW.SCCr.Cz
cestovniho ruchu



http://www.stredoceskekulturnileto.cz/

Cobrandingova kampan
ve spolupraci s CzechTourism

= kampan s nazvem ,Dobrodruzstvi za hranici Prahy" bude realizovana ve spolupraci s CzechTourism.

= kampan je naplanovana na dva podzimni mésice (predpokladem zari-fijen, pfipadné fijen-listopad)

= cilovou skupinou kampané jsou rodiny s détmi, aktivni singles a osoby s "prazdnym hnizdem?", ktefi hledaji nové zazitky

= kampan si klade za cil podpofit cestovani v mimosezoné a rozprostrit navstevniky i na podzimni a zimni meésice

= zahranicni obdoba kampané Utecte z mésta

= prubéh na zahrani¢nich socidlnich profilech SCCR, zameéruje se na atraktivni aktivity a zazitky v regionu a vyuziva vizualni

storytelling k zobrazeni pfirodnich kras a kulturnich zazitka.

Pozn. V ramci této kampané v roce 2024 se podarilo oslovit vice uZivateld neZ tomu bylo v minulych letech.

Celkem bylo osloveno 1898 453 unikdtnich uzZivatell v ramci vsech zemi, s prumérnou frekvenci 2,98 a celkovym zobrazenim
reklam 5 657 220.

StFedoéesk;:n centrala WWW.SCCr.Cz
cestovniho ruchu




Utecte z mesta:
podzimni kampan 2025

» dlouhodoba komunikacni linka, zapocata v roce 2023

* rozvoj landing page www.utectezmesta.cz

* masivni online kampan podporena vybranymi doplfhkovymi plochami
o billboardy
o CLV v prostorach vlakovych nadrazi velkych meést
o metro ramy
o ramy Vv prfimeéstskych vlacich linky S
o table trays ve vilacich linek Pendolino
o OOH reklama na prostredcich prazské mestské hromadné “

dopravy

o pfipadné dalsi rozSifreni o prostory napf. prostory na autobusovém

nadrazi, letisti Praha, v nakupnich centrech, apod.

StFedoéeske:l centrala WWW.SCCr.Cz
cestovniho ruchu


http://www.utectezmesta.cz/

Hudebni mista
na zakladé memoranda Stredoceského kraje

vznik tisténé mapy hudebnich mist stfednich Cech v

zakladnich jazykovych mutacich: CZ, EN, DE, PL

usporadani press tripu ve spolupraci s CzechTourism

mini-kampan v online prostredi

o komunikace nejen mist spojenych s hudebnimi e — e —

£, s m—— ==
velikany, ale i osudy hudebnikl nebo konkrétni : === I}»‘ - 1 =

kulturni/spolecenské akce

o hlavnimi metrikami some kampané dosah (reach) . e .“: S ;.7.,_,'...__'_} ) |

a engagement (zapojeni uzivatell) i = G

prostor v inzerci SCCR ‘ : e

StFedoéeska: centrala WWW.SCCr.Cz -|7
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Stalé kampané na Podporu brandu
destinace Stfedni Cechy / SCCR

= Destinace Stfedni Cechy

= Aktivity a povedomi o Cinnostech StredocCeské centraly cestovniho ruchu

= Stfedni Cechy Convention Bureau

» Obchod s regionalnimi produkty a turistické informacni centrum

= Stfedni Cechy filmova kancelaf

= Rozsifeni Prague Visitor Pass o Kutnou Horu v rdmci pilotniho projektu a nasledné dle vysledkl

pilotu pfipadné o daldi Uzemi stfednich Cech

Stt’edoéeske:n centrala WWW.SCCr.Cz -I 8
cestovniho ruchu
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Obchod s regionalnimi
produkty a TIC

= Oteviraci doba TIC: 10:00-18:00
= Oteviraci doba obchodu: 10:30-20:30

» Pro uzavreni spoluprace je klicoveé splnéni nasledujicich tfi podminek:

1. Komisni prodej - produkty nenakupujeme na sklad, s dodavateli vzdy
uzavirame komisionarskou smlouvu

2. Trvanlivost a podminky skladovani - zbozZi s kratkou trvanlivosti, které
musi byt uchovavano v lednici, u nas nema misto.

3. Lokalnost - do prodeje prijimame pouze vyrobky vznikajici na Uzemi
stfednich Cech.

= V soucasnosti vyrobky a produkty od vice nez 20 partnerd

» Moznost spoluprace uvedena na korporatnich webovych strankach

StFedoéeske:l centrala WWW.SCCr.Cz
cestovniho ruchu


https://www.sccr.cz/obchod-regionalnich-produktu-a-turisticke-informacni-centrum-sccr/

Press a Fam Tripy
Influencer Tripy

» Priprava a realizace na zakladé spoluprace s jednotlivymi DMO (vCetné

jejich ¢lent a partnerl) a kooperace se zahranicnimi zastoupenimi

CzechTourism (i prazskou pobockou CzT)

* PFipravované aktivity na rok 2025

O

O

MICE trip (Stfedni Cechy Convention Bureau)

Loka&ni tour (Stfedni Cechy filmova kancelar)

Press tripy zameérené na aktivni turistiku (Pustit k vodé aj.)
Fam trip na podporu IWINTEC 2025

Hudebni tematika

Hrady a zamky

Cestovani verejnou dopravou

Zo'n mooi woud:
het lijkt wel een
sprookjeshos

"The casles of Bohemia are. SR
anincredible look intothe -~
past, while also e

their modern st

C
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cestovniho ruchu

WWW.SCCr.cz




Tuzemské a zahranicni
veletrhy cestovniho ruchu

» Stfedoceska centrala cestovniho ruchu se pravidelné Ucastni tuzemskych i zahranic¢nich veletrht a akci

s B2B i B2C zamérenim

Zahranicni veletrhy Datum konani Tuzemské veletrhy

Reisemesse Dresden

F.RE.E. Mlinchen

Fiets en Wandelbeurs Utrecht
| Ferienmesse Wien

MTT Wroclaw

W Strone Stonca

Tour Salon, Poznan

Touristik & Caravaning Leipzig
Piknik nad Odrou, Stétin

ITF Slovakiatour Bratislava

31.1.-2.2.2025

19.-23. 2. 2025
14. -16. 2. 2025
16. - 19.3. 2025

21 —23. 3. 2025
kvéten 2025
Fijen
listopad 2025
bude upfesnéno
bude upfesnéno

Dovolena Ostrava
Holiday World + For Bikes
Regiony Lysa n. Labem
ITEP Plzen

21.-22.3.2025 |
14.-16.3.2025 |
duben 2025 |
zafi 2025 |

C
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Tuzemské a zahranicni
veletrhy cestovniho ruchu

= Holiday World 2025 v terminu 14.-16. 3. 2025

= Obdobny koncept jako v roce 2024 — tzn. prostor
pro vsech 10 DMO a prispévkové organizace KUL

= Kontaktni osoba: Mgr. Eva Richterova
eva.richterova@sccr.cz

StFedoéeske:l centrala WWW.SCCr.Cz
cestovniho ruchu
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Stfedni Cechy
Convention Bureau

= Pokracovaniv tradicnich akcich a spolupraci s
partnery
= Workshopy a odborna setkani
o Poradani workshopu pro DMO, partnery a Czech
Convention Bureau, zameérené na prezentaci
regionu a sdileni unikatnich prodejnich bodu
= Organizace networkingovych udalosti pro eventové

Stredoceské forum cestovniho ruchu 2025
v planu je 3. rocnik
putovni férum — hledame nové misto az pro 200 lidi

agentury p v . . P
= Pravidelna komunikace a zpétna vazba od partner( VITE O NEJAKEM TAKOVEM MISTE,
=  Prdbézna aktualizace webového obsahu a databazi NEBO JEJ SAM| PROVOZUJETE?

= Marketing a PR aktivity
o publikace PR ¢lankd, inzerce, prispévky na
LinkedIn a distribuce newsletterd s aktualnimi
informacemi.
= Spoluprace na regionalni drovni
o Vvyjezdy do regionu a sdileni TOP aktivit s Czech
Convention Bureau.

Kontaktni osoba:
Mgr. Marta Dohnalova - marta.dohnalova@sccr.cz

StFedoéesk;:n centrala WWW.SCCr.Cz 24
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Stfedni Cechy
filmova kancelar

Zakladni cinnosti, ve kterych budeme
v roce 2025 aktivné pokracovat

= Podpora filmového prdmyslu v regionu

= Zprostfedkovani lokaci pro nataceni

= Podpora domacich i zahranicnich produkci
= Koordinace nataceni a logisticka podpora

= Budovani databaze lokaci a sluzeb

= Spoluprace s Czech Film Commission

= Networking a akce pro filmové profesionaly
= Marketing a PR aktivity

= Spoluprace s DMO

Filmové festivaly
s ucasti SCCR

NEFENEFI

Karlovy Vary International Film Festival
Noir Film Festival

Finale Plzen

Serial Killer

Mezinarodni festival dokumentarnich film{ Ji.hlava

C
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Stfedni Cechy
filmova kancelar

Pfiprava rozhovoru k filmim

Katerina Barker — Chalupari

Jaromir Kubl — Noc na Karlstejné

Dan Panek — Neporazitelni

a dalsi.

Filmové projekty
pro rok 2025

Vecerka

Zahradkari

Serial Zakony vika 3
Serial Pod hladinou 2
Teorie tygra 2

C
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Stfedni Cechy
filmova kancelar

Propagace a prezentace realizovanych projektu Kontaktni osoba:

Ing. Martina Kuncova -
martina.kuncova@strednicechyfil
m.cz

o 7 4

_ TECHNICKE PAMATKY |

/
& CESKYCHZEMI [

HLEDAMRODICE
RO SVE NENAROZENE DITE.
ZNACKA: SPECHA!

Stt’edoéesk;:n centrala WWW.SCCr.Cz 27
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Spoluprace s DMO
je absolutné klicova

Narodni DMO

. .. . . . C hT 1
» Prehledny a jednotny tok informaci zechiourism

= Sbér novinek od partnerd v uzemi

= Sdileny kalendar akci s destinacnim webem Stfedni Cechy

(Berounsko, Brdy a Podbrdsko, Kladensko Sldnsko, Kraj blanickych rytifd, Posézavi,

2 Krajské DMO

Kutnohorsko a Kolinsko)

» Podnéty na socialni sité

» Vzdéelavaci akce nejen pro DMO, ale i pro jejich Cleny, partnery,

3 Oblastni DMO

vcetne p.o. KUL
o 15.1. Skoleni Jak na sité s Eligkou Vyhnankovou

o 6.2.Skoleni Jak na akce, slavnosti, festivaly s Pavlem

Lokalni DMO

4

Pichlerem z Travelbakers

o 27.3.5koleni Jak na obsah pro SOME s Michelle Loskoot

Zdroj: SCCR 2024

StFedoéeské'\ centréla WWW.SCCF.CZ 29
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Mapa certifikovanych
organizaci destinacniho managementu

S

Mapa k dispozici online ZDE

K 10.12. 2024 je na Uzemi stfednich Cech certifikovano

Mé&lnicko,

celkem 10 DMQ, tj. vSechny oblastni DMO Kokofinsko Y iizet a Polabf

Aktualné na Uzemi aktivné nepracuje zadna lokalni DMO K insko.

Rakovnicko

Poslednim souvislym nepokrytym uzemim je oblast

Rakovnicka

Kutnohorsko,
Kolinsko

Brdy
a Podbrdsko

Kraj blanickych rytifd

™

Zdroj: SCCR 2024
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https://www.czechtourism.cz/cs-CZ/Marketingove-aktivity/Destinacni-management/Destinacni-management/Mapa-DMO

Rizeni destinace
a podpora regionu/podnikatelu

. Kategorizace = , R . Spokojenost

Indikator pocet pocet setkanis “ot <ot celkové
(re)certifikovanyc partnery a vpi(oclze ch pvc?ée ch pocet hodnoceni
h oblastnich dalsimi subjekty prosko ebnyc Lfip?ra, anyck konferenci / for kvality ¢innosti
DMO CR 0SO Skoleni za ro SCCR
Cilova hodnota 10 20 150 osob 4 ] velm,| dobr,a az
vyborna
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Analytika - sbér dat, jejich
vvyhodnocovani a vizualizace

* |niciujeme vlastni vyzkumy, jejichz zakladni vizualizace

Hosté celkem - data CSU

Pomeérové zobrazeni skladby hostl HUZ

cestovniho ruchu

postupné zverejnujeme na webu WWW.SCCF.CZ mm —= s s sosts @t @Nersens
=V roce 2024 jsme v Power Bl vizualizovali navat&vnost TR m =
hromadnych ubytovacich zafizeni a analyzu ORI .
navstévnosti z GSM dat (data mobilnich operatord), G|
zpracovali jsme také analyzu uzemi Rakovnicka, kde o |22 v o e
neni zfizena DMO M e po hosts « 1z
= Postupné ve spolupraci s DMO a vysokymi skolami a o
CZT realizujeme analyzu ubytovacich kapacit
jednotlivych turistickych oblasti. Vystupy k dispozici
¢lenské zakladné danych DMO a pro nasi interni
potiebu.
= Ve spolupraci s Disway z. s. mapujeme GUzemi z
hlediska pristupnosti pro handicapované R [ :
= Aktualné pracujeme na vizualizaci vodni turistiky na s
Uzemi stfednich Cech
= Vroce 2025 planujeme vizualizovat dotaznikova
setreni z lonského roku, ktera probéhla na vybranych
turistickych cilech.
C Stfedoceska centrala WWW.SCCI.CZ

re2im zobrazeni na cedé

+ 105% @

obraz:

—



http://www.sccr.cz/
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Stredoceska centrdla
cestovniho ruchu
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