Komunikaéni strategie spoleénosti Posazavi o.p.s.

Tato komunikacni strategie stanovuje zpusob distribuce informaci a propagace ¢innosti spoleénosti a jejich
partnerl smérem k vefejnosti

Cile strategie

e Zaméfime se na verfejnost uvnitf i vné regionu (budeme rozesilat e-mailem tiskové zpravy do regionélnich i celostatnich médii,
regionalnich obecnich a méstskych zpravodajt, informacnich center a knihoven dle vytvorené databaze adres)

. Komunikaéni kampari budeme realizovat v priibéhu celého roku

e  Zapojime partnery regionu a Mistni akéni skupiny Posazavi do propagace regionu a realizace aktivit v rdmci komunikaéniho planu
(stanou se tak hlasateli dobrych zprav)

e  Zajistime propagaci partnerim a obcim zregionu (nabidneme jim pomoc s vytvofenim tiskové zpravy a zpétné je budeme
informovat o tom, kde byla zvefejnéna)

Témata pro komunikaci

e Vyjimec€nost regionu Posazavi a Mistni akéni skupiny (MAS) Posazavi (MAS Posazavi patfi z hlediska objemu penéz, které

rozdéluje z Leadru, k nejuspésnéjsim v CR, o penize z Leaderu Zada v regionu velky pocet subjektl, MAS Posazavi byla jako

prvni certifikovana ISO apod.)

Aktivity partnert — budeme psat o jejich akcich, aktivitach, uspésich i vyroc€ich

Jak penize pomahaji? — konkrétni pfipady lidi a organizaci v regionu, jak jim penize z grantu pomohly

Jak se projevuje strategie MAS Poséazavi v obcich?

Regionalni producenti, jejich vyrobky a sluzby

Kalendar akci pofadanych v regionu

Dobré zpravy z Posazavi (ddraz na pozitivni informace z regionu)

Cestovni ruch (zpravy o novych aktivitdch mistnich podnikatelt v cestovnim ruchu, o novych ¢&i obnovenych sluzbéach, o

novych propagac¢nich materialech v cestovnim ruchu)

. Prezentace regionalnich osobnosti — informace o lidech, ktefi ve svém oboru néco dokazali, a mohou tak byt pfikladem pro
ostatni

e  Priklady dobré praxe napfi¢ vSemi subjekty a tématy

Formy vefejné prezentace

* Tiskové zpravy doplnéné Jak? Zpravy o aktivitach spolecnosti Posazavi o.p.s. i regionu budeme posilat do vSech

fotografiemi z akci regionalnich médii (podle tématu i do celostatnich), na internetové servery (Kudy z nudy,
Toulava kamera, Kam po Cesku, Diginaves), vybrané zpravy do obecnich zpravodajt a
informacnich center

Proé? Udrzujeme staly tok informaci smérem k vefejnosti
Jak €asto? 2—-3x mésicné

Kdo? PR manazerka

Finance? Mzdové naklady

e Zvani novinaru na akce Posazavi Jak? Budeme zasilat pozvanky novinafim na tiskové konference nebo prezentace projektt
Pro¢? Navéazat kontakt s novinafi, poskytnout jim vyCerpavajici informace

Jak ¢asto? Pribézné podle dllezitosti udalosti

Kdo? PR ManaZerka

Finance? Mzdové naklady

* Zpravodaj Posazavi Jak? Prostfednictvim vlastnich zprav i dopisovatel(l budeme informovat o déni v regionu
Proé? Zpravodaj se dostane k Sirokému okruhu ¢tenafll, vychazi v nakladu kolem 2 500 ks
Jak ¢asto? 3—-4x rocné

Kdo? PR manazerka

Finance? Mzdové naklady, nakup sluzeb — grafika, DTP, tisk, poStovné

* Reklamni oznameni, spoty, Jak? Budeme informovat o akcich a udalostech prostfednictvim Radia Blanik,
inzerce BeneSovského deniku, stfedoceské pfilohy Mladé fronty Dnes a Jiskry

Proé? Jsou to regionalni média se silnym zasahem na vefejnost
Jak ¢asto? Pribézné podle dllezitosti udalosti
Kdo? PR manazerka, feditelka Posazavi o.p.s.

Finance? Nakup sluzby

* Verejné setkani Jak? Vefejné pfistupna diskuse k projektdm (na zastupitelstvu obce, vefejnych obhajobach
projektl, seminafich)

Proé? Podat informace Sir§Simu okruhu obyvatel
Jak éasto? Priibézné podle dulezitosti a tématu

Kdo? Zaméstnanci Posazavi o.p.s.

Finance? Mzdové naklady




* Informace partnerim

Jak? Prostfednictvim tiskovych zprav a pravidelnych zprav
Proé? Udrzovat staly tok informaci i smérem k partnerdm
Jak €asto? 1x tydné

Kdo? PR manazerka, feditelka Posazavi o.p.s.

Finance? Mzdové naklady

* Spolupréace s regionalnimi
méstskymi a obecnimi
knihovnami

Jak? Budeme jim zasilat tiskové zpravy i propagacni materialy, které vyda spole¢nost
Posazavi o.p.s., svazky obci i partnefi

Proé? Rozsifit okruh pfijemcu informaci
Jak éasto? Prabézné podle dllezZitosti
Kdo? PR manaZerka

Finance? Mzdové naklady

» Setkani pracovniki regionalnich
informacnich center

Jak? Formou schlzek, na nichz budeme informovat o novinkach v propagaci regionu, o
novych sluzbach ¢i aktivitach

Proé? Informaéni centra jsou dulezitou spojnici s obyvateli a navstévniky regionu
Jak ¢asto? 3—-4x rocné
Kdo? Reditelka Posazavi 0.p.s.

Finance? Mzdové naklady

Promo materialy

* Propagacni materialy s motivy
Poséazavi

Jak? Vyrobime a budeme rozdavat propagacni pfedméty s logem Poséazavi (samolepky,
tricka, ¢epice, bloky, tuzky, tasky a dalsi)

Pro¢? Jsou dobre vyuzitelné jako ceny v soutézich, drobné pozornosti. Vizualné propaguji
region

Jak €asto? PriibéZné podle potieby
Kdo? Reditelka Posazavi 0.p.s.
Finance? Nakup sluzby

* Informacni brozurky, letacky

Jak? Vyrobime letacky a brozurky, které poskytnou informace o regionu a Mistni akéni
skupiné Posazavi, pro déti vydame Posazavské kukatko aneb ...

Proé? Poskytuji informace o regionu a Mistni akéni skupiné Posazavi, jsou vyuzitelné na
akcich Posazavi o.p.s. a jejich partner(

Jak €asto? Priibézné podle potfeby
Kdo? PR manazerka, feditelka Posazavi o.p.s.

Finance? Mzdové naklady, nakup sluzeb — grafika, DTP a tisk

Webové prezentace

* www.posazavi.com

Jak? Pravidelna aktualizace vlastniho webu je samoziejmosti

Proé¢? Nabidneme navstévnikim webu prehledné, aktualni informace
Jak ¢asto? Prubézné

Kdo? Zaméstnanci Posazavi o.p.s.

Finance? Mzdové naklady

* Weby partnerti a spolupracujicich
subjektd

Jak? Budeme posilat tiskové zpravy ke zvefejnéni také manazeriim svazkud obci a
spolupracujicim subjektim

Proc¢? Rozsifi se tim okruh informovanych obyvatel
Jak €asto? 2—3x mésicné
Kdo? PR manazerka

Finance? Mzdové naklady

* Kalendar akci

Jak? Pravidelné na vlastnim webu aktualizovat pfehled poradanych akci v regionu

Pro¢? Nabidnout obyvatelim i navstévnikim prehled kulturnich, spole¢enskych a
sportovnich akci v regionu Posazavi

Jak éasto? Pribézné
Kdo? PR manaZerka

Finance? Mzdové naklady

Komunikaéni strategie spole¢nosti Posazavi je platna od 1. 1. 2012.

Zpracovala Jaroslava Timova




