PROGRAM ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU
VE STREDOCESKEM KRAIJI
na obdobi 2024 - 2030

Manazerské shrnuti
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Clenéni Programu

« Uvod, metodika, harmonogram
* Analyticka cast
— Analyza nabidky v cestovnim ruchu
— Analyza poptavky v cestovnim ruchu
— Institucionalni analyza
— Souhrnné analytické zhodnoceni
— SWOT
* Navrhova cast
— Vize
— Cile, milniky, indikatory
— Priority a opatreni
* Implementacni ¢ast
— Postup realizace Programu
— Monitoring a evaluace
— Akcni plan



Mapové schéma turistickych oblasti

ve Stredoceském kraji
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Analyza SWOT

Silné stranky

Vytvorena struktura destinacniho fizeni v kraji, podporované metodicky i financ¢né Stredoceskym
krajem

Funguijici horizontalni spoluprace mezi oblastnimi DMO

Pozvolna se ustavujici a vymezuijici vertikalni spoluprace mezi SCCR a oblastnimi DMO

Aktualné odborné silna SCCR pokryvajici komplexné marketing i rozvoj CR

Dotaéni programy SCk, pokryvajici diileZita témata souvisejici s CR

Velmi pestra skladba nabidky v CR umoziuijici realizaci v zasadé jakychkoli témat a produktt CR
Existence nékolika TOP atraktivit celostatniho az mezinarodniho vyznamu

Znaénd moznost SC kraje ovliviiovat rozvoj CR (mnoZstvi krajskych pFispévkovych organizaci — jiz
nyni SCCR, potencialné i krajska muzea a galerie)

Samostatna iniciativa podnikatel(i v fadé oblasti (marketing, spoluprace, informovanost),
pritomnost ,velkych podnik(“ provozujicich velmi navstévované turistické cile



Analyza SWOT

Slabé stranky

VétSina DMO dosud neni etablovana ve svych regionech a nema navazanou spolupraci s aktéry
v Uzemi

Prozatim spiSe omezeny zajem aktér( v uzemi (mésta, MAS) o podporu cestovniho ruchu
Omezena spoluprace v destinacnim fizeni napfic krajskymi hranicemi tam, kde DMO lezi uvnitr
kraje

Personalni poddimenzovanost vétSiny DMO

Chybéjici ¢i nedostupné poradenstvi pro malé ¢i nové subjekty (malé obce, podnikatelé, lokalni
DMO, TIC aj.) v oblasti dotacni podpory, pravnich ¢i metodickych zalezitosti

Obecné nizka kvalita a kvalifikovanost pracovniki ve sluzbach (pfitom mnohdy sluzby velmi drahé)
Mnohde nevhodné vymezené hranice turistickych oblasti neodpovidajici realnému fungovani CR
Administrativni rozdéleni Prahy a Stredoceského kraje

Znacné infrastrukturni deficity (cykloturistika, vodni plavba, parkovisté aj.)

Rada lokalit s pFfetrvavajici pozici ,levné destinace”

Mnozstvi sluzeb (napf. muzea provozovana verejnymi institucemi) ¢asto velmi levnych, vyhybajicich
se primérené komercializaci

Vyrazna prevaha jednodennich navstévnik(
Vyrazna diferenciace v rozsahu nabidky jednotlivych turistickych oblasti

Lokality vykazujici nedostatecné ubytovaci kapacity z divodu postupné rozvijejiciho se CR v lokalité
anebo vlivem velké poptavky

I
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Analyza SWOT

Prilezitosti

*  Vnéjsi zdroje pro posileni destinacniho managementu

*  Dotacni prilezitosti ESIF a Narodniho programu podpory CR v regionech
*  ZvySovani kvalifikace pracovnikd v CR (diky pribézné profesni ptipravé, jazykovému vzdélavani) a
povédomi o prinosech cestovniho ruchu v jinych oblastech (napt. obce, podnikatelé)

*  Rouzvijejici se spoluprace s HI. m. Prahou i s Prague City Tourism a LVH na tvorbé spolecné znacky a
vzajemné propagace v TIC

*  Rozvoj mezikrajské spoluprace v oblasti destinacniho managementu a marketingu na Urovni kraje i
jednotlivych oblastnich DMO

*  Postupné oZiveni prijezdového CR po pandemickych omezenich

* Podpora rozvoje merchandisingu v turistickych cilech (autenticita predmétd) a vyroby prodejniho
zbozi a knih s lokalni tématikou

*  Propad CR béhem pandemie vytvarejici v dlouhodobém méritku tlak na rust kvality sluzeb a
transformaci odvétvi

*  Realizace statnich investic do infrastruktury vodni plavby

*  Spusténi systému eTurista vedouci ke snizeni administrativni zatéze podnikatell v CR, a nastaveni
vybéru ubytovacich poplatkl a jejich distribuci do verejnych rozpoctli zakonem

*  VysSivzdjemna informovanost a sdileni priklad(l dobré praxe mezi aktéry v oblasti investi¢nich
projektl, integrace aktivit, marketingovych kampani, informovanosti o dotacnich prilezitostech apod.

*  Podpora budovani navstévnickych center a prodejen v ramci muzei a TIC a s tim spojeny zvySeny
prijem z trzeb 6



Analyza SWOT

Hrozby

*  Propodporu CR z ESIF v obdobi 2021+ relativné omezend absorpcni kapacita

«  Casova diskontinuita podpory CR z ESIF, sniZzujici motivaci subjektd pFipravovat projekty

*  Existence a sileni Sedé ekonomiky v CR (mj. pretrvavani platby v hotovosti)

* DalSi snizeni dostupnosti a kvality pracovnich sil v CR vlivem situace na trhu prace

*  Prehnana ocekdvani ohledné dosahu stfedné a méné vyznamnych turistickych cild

* Nizké povédomi o vyznamu destinacni spoluprdce, prehnané ocekavani "okamzitého efektu"
*  Vliv ¢tyrletych volebnich cykll na mistni a krajské Grovni na kontinuitu politiky CR

*  Nepfripravenost mnohych lokalit pro pfipadny rist ndvstévnosti

*  Konfliktnost nékterych infrastrukturnich zamért CR pro mistni obyvatele

* Nesoulad mezi statnimi investicemi do vodni plavby a vybérem poplatkl za vyuziti daného mista,
omezujici vyuzitelnost investice

*  Mentalni bariéra mezi privatnimi, samospravnymi a statnimi subjekty v CR

* Dlouhodobé tristéni zdroju (snaha propagovat mald témata a malé lokality, nivelizovat potencial CR)
*  Marketing z narodni urovné leckdy obtizné adaptovatelny na regionalni témata

*  Fixace kraje v pozici ,mnozstvi lokalit pro jednodenni vylety”

* Dlouhodoba nekoncepcni a nesystematicka podpora CR ze strany statu v€. absence zakona o CR

*  Klesajici kupni sila (navstévniku kraje)

*  Geopoliticka a globalni rizika (pandemie, inflace, vdlka na Ukrajiné)



Vize

Stredocesky kraj se v navrhovém horizontu Programu stane:

regionem s organizacné, financné a personalné zajisténym a stabilnim
destinacnim fizenim na krajské i oblastni Urovni, provazanym na aktivity
podnikatelt, cinnost regionalni a mistni samospravy, neziskovych
organizaci a dalSich aktéru cestovniho ruchu;

regionem se zapojenim podnikatel(, neziskovych organizaci i samosprav
do rozvoje cestovniho ruchu jako celku i do realizace jednotlivych
produktd, a to zejména prostrednictvim SCCR a oblastnich DMO;

regionem s infrastrukturou vybudovanou a pfipravenou pro potreby
cestovniho ruchu;

regionem, v némz se cestovni ruch rozviji s ohledem na mistni prirodni,
kulturni a socialni prostfedi a na udrzitelnost samotného odvétvi
cestovniho ruchu;

regionem rozvijejicim znacku Stfedni Cechy a G¢&inné realizujicim
destinacni marketing.



Cile Programu

Obecny cil Specificky cil

1.1 Zlepsit fizeni rozvoje cestovniho ruchu na zakladé spolehlivé datové
zakladny

1.2 Personalné a organizacné stabilizovat a posilit destinacni fizeni na krajské a

1. Zajistit a posilit u€innou T (A,

organizacni a finan¢ni
podporu pro rozvoj
cestovniho ruchu

1.3 Financné stabilizovat destinacni fizeni a zvysit jeho sobéstacnost, zkvalitnit
a rozSifit nekomercni ¢ast nabidky cestovniho ruchu v destinacich

1.4 Propoijit fizeni rozvoje cestovniho ruchu mezi StredoCeskym krajem a
Prahou a mezi turistickymi oblastmi v kraji a sousednimi turistickymi
oblastmi v jinych krajich

2.1 Zajistit maximalni ucinnost marketingovych aktivit rlznych subjekt(,

2. Zabezpetit efektivni zamezit tristéni zdrojl v oblasti marketingu
marketing cestovniho 2.2 Vytvorit a rozpracovat komplexni nabidku pro navstévniky Stredoceského
ruchu kraje prostrednictvim uceleného produktového portfolia cestovniho

ruchu kraje a jednotlivych turistickych oblasti

3.1 Zajistit nezbytnou infrastrukturu pro potreby rozvoje cestovniho ruchu

3. Zajistit infrastrukturu 3.2 Zvysit podil turistl a vyletnik( vyuzivajicich verfejnou dopravu
a dopravni obsluznost 3.3 Usmérnit navitévnost senzitivnich Uzemi a minimalizovat negativni
pro rozvoj cestovniho disledky cestovniho ruchu
ruchu

3.4 ZlepsSit uroven dopravni infrastruktury a komercnich sluzeb pro potreby
cestovniho ruchu




Prioritni oblasti a opatreni Programu

Prioritni oblast

Opatreni

1. Spoluprace,
organizace
a finan¢ni
podpora rozvoje
cestovniho ruchu

1.1 Zavedeni pravidelného monitoringu a prace s daty
1.2 Posileni destina€niho fizeni a spoluprace
1.3 Finanéni podpora rozvoje cestovniho ruchu ze strany Stredoceského kraje

1.4 RozSifeni spoluprace s Prahou a dalSimi subjekty v oblasti rozvoje
cestovniho ruchu

2. Efektivni
marketing
cestovniho ruchu

2.1 Koordinace marketingu
2.2 Marketing produktl a znacek

3. Rozvoj
infrastruktury
a dopravni
obsluhy pro
cestovni ruch

3.1 Rozvoj zakladni verejné infrastruktury pro potreby cestovniho ruchu
3.2 Rozvoj nabidky verejné dopravy pro ucely cestovniho ruchu

3.3 Usmérnéni cestovniho ruchu v chranénych uzemich a v pretizenych
lokalitach

3.4 Rozvoj dopravni infrastruktury a komercni infrastruktury CR
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Prioritni oblast 1:

Spoluprace, organizace a financni podpora rozvoje cestovniho ruchu

Opatreni Cil Nositel
1.1 Zavedeni pravidelného ver vi . ) . y
. .p . Zlepsit fizeni rozvoje cestovniho ruchu na zaklade
monitoringu a prace iy . SCCR
spolehlivé datové zakladny
s daty
1.2 Posileni destinacniho Personalné a organizacné stabilizovat a posilit SCCR

fizeni a spoluprace

destinacni rizeni na krajské a oblastni Urovni

1.3 Finan¢ni podpora

rozvoje cestovniho
ruchu ze strany

Stfedoceského kraje

Financ¢né stabilizovat destinacni fizeni a zvysit jeho
sobéstacnost, zkvalitnit a rozsirit nekomercni ¢ast
nabidky cestovniho ruchu v destinacich

KUSK, odbor kultury
a pamatkové péce

1.4 RozSireni spoluprace
s Prahou a dalSimi
subjekty v oblasti
rozvoje cestovniho

ruchu

Propojit fizeni rozvoje a nabidku cestovniho ruchu
mezi Stredoceskym krajem a Prahou a mezi
turistickymi oblastmi v kraji se sousednimi
turistickymi oblastmi v jinych krajich

KUSK, odbor kultury
a pamatkoveé péce

11



Prioritni oblast 2:

Efektivni marketing cestovniho ruchu

Opatreni

Cil

Nositel

2.1 Zajistit maximalni
ucinnost marketingovych
aktivit rdznych subjekt(,

zamezit tristéni zdrojU

v oblasti marketingu

Zajistit maximalni u¢innost marketingovych aktivit
raznych subjekt(l, zamezit tfiSténi zdroji v oblasti
marketingu

SCCR; v pripadé
aktivit vztazenych

k jednotlivym
turistickym oblastem
oblastni DMO

2.2 Vytvorit a rozpracovat
komplexni nabidku
pro navstévniky
Stredoceského kraje
prostrednictvim
uceleného produktového
portfolia cestovniho
ruchu kraje a jednotlivych
turistickych oblasti

Vytvofrit a rozpracovat komplexni nabidku pro
navstévniky StredoCeského kraje prostrednictvim
uceleného produktového portfolia cestovniho ruchu
kraje a jednotlivych turistickych oblasti

SCCR; v pripadé
aktivit tykajicich

se jednotlivych
turistickych oblasti
oblastni
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Prioritni oblast 3:

Rozvoj infrastruktury a dopravni obsluhy pro cestovni ruch

Opatreni

Cil

Nositel

Opatreni 3.1 Rozvoj
zakladni verejné
infrastruktury pro
potreby cestovniho ruchu

Zajistit nezbytnou infrastrukturu pro potreby
rozvoje cestovniho ruchu

KUSK, odbor vefejné
mobility

Opatreni 3.2 Rozvoj
nabidky verejné dopravy
pro ucely cestovniho
ruchu

Zvysit podil turistl a vyletnik( vyuzZivajicich
verejnou dopravu

KUSK, odbor vefejné
mobility

Opatreni 3.3 Usmérnéni
cestovniho ruchu
v chranénych uzemich
a v pretizenych lokalitach

Usmeérnit navstévnost senzitivnich izemi a
minimalizovat negativni dlsledky cestovniho ruchu

KUSK, odbor vefejné
mobility

Opatreni 3.4 Rozvoj
dopravni infrastruktury
a komeréni infrastruktury
CR

Zlepsit uroven dopravni infrastruktury a komercnich
sluzeb pro potreby cestovniho ruchu

KUSK, odbor
dopravy; KUSK,
odbor kultury a
pamatkové péce
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